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Le imprese votano Super Mario
«E l'ultima speranza che ci resta»

Le associazioni di categoria
unanimi nell’appoggio

all'ex numero uno della Bee
«La politica ora lo sostenga»

-

u Leimpresebresciane fannoil
tifo per Mario Draghi. «L'ulti-
ma speranza» per tirar fuori il
Paese «dalle sabbie mobili».
«L’uomo giusto» per sfruttarea
pieno i 209 miliardi in arrivo
dall’Europa e farpartirele rifor-
me che servono al Paese. Dal
commetcio all'industria,
dall’artigianato al turismo & un
corounanime. «Draghi &la scel-
ta migliore». Ma la sua rischia
diessere una «mission impossi-
ble» senza il sostegno compat-
to della politica. Da quil'appel-
lo delle associazioni di catego-
ria: sostenere Draghi «2unane-
cessiti», «un atto doveroson.
«Non c’2 alternativar.
Industria. Il presidente di Con-
findustria Brescia Giuseppe Pa-
sini, dalle pagine del nostro
giornale, ieri aveva indicato la
rotta: «La scelta giusta e la scel-
ta migliore, per una volta, coin-
cidono. Mario Draghi pud esse-
reveramentel'uomo della svol-
taper traghettare I'Ttalia verso il
prossimo decennio di sfide».

Concetti ribaditi dal vicepre-
sidente di Aib Roberto Zini.
«Draghi ha dimostrato di esse-
Te persond competente, in gra-
do di affrontare sfide difficile e
complesse. Credo sia la scelta
migliore che il presidente Mat-
tarella potesse fare. Il momen-
to & drarnmatico - continua Zi-
ni-. Traleimpresec’gforte pre-
occupazione. Serve una guida
autorevole e salda. La scelta di
Draghicirasserena. Siésceltoil
metito. Uncriteriochecipiace-
rebbe fosse sempre applicato.
Ora ci auguriamo che la politi-
ca dimostri senso di responsa-
bilita: per mesi abbiamo visto
troppe prese solo pertornacon-
to personale. Questo & il mo-
mento di mettere al primo po-
sto il bene del Paesen.

Pierluigi Cordua, presidente
di Apindustria, resta in stand
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by, in attesa di capire come
evolvera la situazione. «Draghi
e una figura importante, accre-
ditata a livello europeo ¢ inter-
nazionale. Serve senso di re-
sponsabilitd da parte della poli-
tica. L un momento importan-
te e delicato. C'& un piano da
209 miliardi che non pub esse-
re sprecato. Ma prima degli in-
vestimenti, servono le rifor-
me». Perquestonon bastaDra-
ghi. La politica dovra «ginocare
un ruolo di primo piano». «In-
crociamo le dita».

Commercio e turismo. Negozi,
ristoranti, alberghi sono di cer-
to trale attivita pii1 colpite dalla
pandemia. «Abbiamo calcola-
to che nel 20201 negozi sono ri-
masti chiusi 93 giorni, bar e ri-
storanti 114. Mesi e mesi di
chiusura completa, con danni
inenarrabili» spiegaCarlo Mas-
soletti, presidente di Confcom-
mercio Brescia. «[l momento &
drarmnmatico - conferma Pier-
giorgio Piccioli, presidente di
Confesercenti della Lombar-
dia orientale - abbiamo biso-
gno di certezze e di capacita
petsonali». Per questo il nome
di Draghi mette d’accordo il
mondo delle imprese. «Il suo &
un profilo di altissimo livello -
commenta Massoletti -. Nelle
prime dichiarazioni si & detto
pronto all'interlocuzione con
le parti sociali. Questo ci confor-
ta. Vuol direchevuolefareicon-
ticonil Paese reale, i lavoratori,
leimprese. Miaugurosial’occa-
sione per uscire dalle sabbie
mobiliin cuisiamo finiti. Lapo-
litica non ciériuscitas. Cosado-
vrebbe fare, subito, Draghi?
«QOccorre mettere testa, forza e
soldi sul piano vaccinale per-
ché proceda molto velocemen-
te» spiega Massoletti. «Poibiso-
gnera fare un bilancio dei con-
sumi, rimettendo in piedile atti-
vitafiaccate da un annodipan-

demia. Infine, noi, in Lombar-
dia, aspettiamo risposte per la
settimana in zona rossa per er-
rore. Nonciinteressa la polemi-
ca Regione-Stato. Ci interessa
cheleimprese vengano risarci-
ten.

Anche secondo Piccioli <non
si pud perdere nemmeno un
minuto sulla campagna vacci-
nale». «Il turismo, spiega, & ingi-
nocchio. Nonsolosono blocca-
ti gli arrivi dall’estero, ma an-
che la mobilita interma. C'& bi-
sogno di un cambio di passo. 11
recovery Plan - continua Piccio-
li - deve disegnare il futuro del
Paese: i giovani, le nuove pro-
fessioni, I'innovazione. Il piano
Draghi & l'unica possibilita.
Non ¢’ alternativa. Lo ha fatto
capireanche il presidente Mat-
tarellan. La politica? «Basta
chiacchiere. Qui si sta giccan-
do sulla pelle delle imprese.
Speriamo in "san Mario"».
Artigianato. Non ha dubbi Eu-
genio Massetti, presidente di
Confartigianato Bresciae Lom-
bardia. «Draghi? La persona
giusta al momento giusto nel
posto giusto», Per il nostro Pae-
sesie «riaccesalacandeladella
speranza». Ma «abbiamo poco
tempo». Ecco perché, spiega
Massetti, «mi augurc che vi sia
una condivisione generale da
parte della politica: chi non da-
ra il suo sostegno, dimostrera
diavere pii1a cuore gli interessi
dicortile che nonl'interesse ge-
nerales. Le prioritd? «Vaccini
per tutti il prima possibile, in
modopoter riaprire tutte le atti-
vita, senza continui stop & go.
Poiriaprirei rubinettidel credi-
to per le piccole imprese».

Ancheil numerounodell’As-
sociazione Artigiani di Brescia,
Bortolo Agliardi, strigliala pali-
tica. «Guardi - spiega - io non
credo ai governi tecnici. Ma in
questa fase la politica ha dimo-
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strato futtiisuoilimiti. Per que-
sto ora dobbiamo affidarci a
una fipura come Draghi. Se na-
scera il suo governo, spero gli
sia consentito di fare la squa-
dra che ritiene piti idonea, in
funzione delle competenze,
senza veti politici. La politica -
insiste Agliardi - ora dimostridi
saper mettere al centro I'inte-
resse del Paese: & il momento
dell’unita». Insomma, per ilnu-
mero uno dell’associazione di
via Cefalonia, noncisonoalter-
nativa all'opzione Draghi: «&
una figura capace di parlare al
mondo, competente, prepara- Aib. Roberto Zini
ta. Il meglio che possiamo met-
tere in campo. Sostenerlo &
una necessitay. // DB

Apindustria. Pierluigi Cordua

Ascom. Carlo Massoletti
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